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Produkt Lokalny Matopolska

rozwoj lokalnej przedsiebiorczosci i przetworstwa w oparciu
o partnerska inicjatywe edukacji ekonomicznej mieszkancéow
oraz regionalny system marketingu produktow z Matopolski
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Cel Projektu

1. Wypracowanie Modelu Produktu Lokalnego Matopolska.
2. Zwiekszenia podazy i popytu na lokalne produkty spozywcze.
3. Certyfikacja jakosci produktow.

4. Jakosc produktu ma by¢ powigzana z regionem pochodzenia (Geographical
Identification - GlI).

5. Rozwoj lokalnej przedsiebiorczosci i przetworstwa produktow rolnych.

6. Przyspieszenie rozwoju stabo rozwinietych obszarow wiejskich w
Matopolsce.
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Tereny wiejskie szansg rozwoju gospodarki
Matopolskiej

= Niska produktywnos¢ w rolnictwie, ukryte bezrobocie i niewystarczajaca ilosc
miejsc pracy poza rolnictwem. Wiekszos¢ gospodarstw ma charakter tradycyjny
tzn. nie przekracza powierzchni 1,5 ha i prowadzi produkcje wielokierunkowa.

= Potencjat dla produktow lokalnych. Podejmowane inicjatywy promocji
produktow lokalnych (Matopolska jako pierwsza stworzyta Liste Produktow
Tradycyjnych i wprowadzita etykiety) nie przyniosty efektu w utozsamianiu sie z
nimi producentow i mieszkancow Matopolski.

= Dziatania te miaty niewielki wptyw na kluczowe czynniki rozwoju lokalnego:
przedsiebiorczosci i miejsc pracy.

=  Wazrost zapotrzebowania na zdrowe produkty rolo-spozywcze w Krakowie wsrod
mieszkancow i turystow.
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Cele Szczegotowe

1.

Uruchomienie Inkubatora Kuchennego w regionie ,,Goscinca 4 Zywiotow” -
narzedzie wspierania rolnikow w kreowaniu i produkowaniu jakosciowych
lokalnych produktow zywnosciowych.

Rozwéj Marek Lokalnych w 9 kolejnych regionach Matopolski.

Wprowadzenie spojnego systemu certyfikacji jakosci produktow jako
podstawy uruchomienia systemu ich promocji, marketingu i sprzedazy.

Utworzenie Centrum Edukacji Ekonomicznej - platforma wymiany
doswiadczen w rozwijaniu marek lokalnych, wspieraniu przedsiebiorczosci oraz
rozwoju zrownowazonego poprzez produkty lokalne.

. Promocja Matopolski poprzez markowe produkty lokalne z lokalnych regionow

ich pochodzenia.

fpds.pl



SWISS
CONTRIBUTION

Zatozenia

Podejscie systemowe - wspieranie rozwoju obszarow wiejskich za
posrednictwem produktéw lokalnych

1.Zapotrzebowanie rynku - pomimo mody na produkty zdrowe i przyjazne srodowisku,
na rynku panuje dezinformacja. Trudno kupi¢ certyfikowane produkty lokalne o
gwarantowanej jakosci. Projekt wykreuje zintegrowany system taczenia popytu z
podaza produktow lokalnych.

2.Potrzeba wspélnego dziatania na rzecz produkcji - projekt skupi sie na
zaangazowaniu rolnikow w dziatania zmierzajace do rozwigzania problemow
zwigzanych z przetworstwem i jakoscig produktow lokalnych (dzieki dostarczeniu
wiedzy na temat umiejetnosci i mechanizmow kreacyjnych w produkcji produktow
lokalnych).
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Zatozenia

3. Jakos$¢ poprzez Marke Lokalng - zanikanie produkcji rolnej powoduje zubozenie
terenow wiejskich z uwagi na niewykorzystywanie zasobow lokalnych kluczowych
dla ich rozwoju. Nastepuje wzrost bezrobocia i powstawanie patologii spotecznych.
Odpowiedzig na tg sytuacje jest zaangazowanie miejscowych rolnikow w budowanie

marki lokalnej jako rynkowego systemu kreowania i produkowania produktow
lokalnych.

4. Edukacja ekonomiczna - bezposrednie uczestnictwo rolnikow w budowaniu marki
lokalnej, rozumiane jako narzedzia produkcji i sprzedazy produktow lokalnych, jest
najskuteczniejsza forma edukacji ekonomicznej niezbednej dla rozwoju
przedsiebiorczosci.
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3 (niezbedne) elementy
marki lokalnej

» Produkty: posiadajace cechy nawigzujace do uwarunkowan/charakteru
regionu ich pochodzenia, stanowigce podstawe do budowania wartosci
marki - i co za tym idzie - popytu konsumentow.

= Miejscowosci: kulturowe, spoteczne, przyrodnicze oraz krajobrazowe
wartosci definiujace region, w ktorym produkty sa wytwarzane.

= Ludzie: miejscowi producenci/przetworcy oraz interesariusze
zainteresowani budowaniem (rynkowej) wartosci marki lokalnej.

fpds.pl



SWISS
CONTRIBUTION

Partnerzy

Projekt realizuje: ,
» Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska

Przy wspétpracy:

= Reseau Echange Development Durable(REDD)
(Budowanie zdolnosci do wypracowania/wdrozenia Modelu Produktu
Lokalnego Matopolska jako systemu zwigzanego z regionem pochodzenia
(GI)

= Stowarzyszenie ,,Na Bursztynowym Szlaku”
(Modelowy Region Pochodzenia - pozyskiwanie interesariuszy)

= Stowarzyszenie ,,Gosciniec 4 Zywioty”
(Modelowy Region Pochodzenia - Zarzadzanie Inkubatorem/
pozyskiwanie producentow/przetworcow).
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Dziekujemy za uwage

Fundacja Partnerstwo dla Srodowiska
ul. Sw. Krzyza 5/6, Krakow
Tel. +48 12 430 24 43

Promocja: Grzegorz Binczycki (grzegorz.binczycki@fpds.pl)
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